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Medienbildungskonzepte für Grundschulen

Unterrichtsraster 

  


Klassenstufe:

                        
Fach:



Zeitaufwand (inkl. Vor- und Nachbereitung):
	Medienbildungsziel


	· Kinder lernen kritisch mit Werbung umzugehen

· Kinder verstehen, wie Werbung funktioniert

· Und warum und wo es Werbung gibt

	Medien                     

Technikbedarf  

Materialbedarf
	Laptop und Beamer

· Laptop/PC

· Beamer und Kabel (Strom und VGA)

· Boxen und Kabel

· Kabeltrommel

· Gewebeband

· Projektionsfl.

DVD + TV

· DVD-Player + Fernbedienung

· TV + Fernbedienung

DVD: Augen auf Werbung


	erforderliche

Vorkenntnisse der

Schüler


	· Einführung in das Thema Werbung 
     (z.B. über Print)


	Sozialformen/ Methoden


	· Plenum

· Gruppenarbeit 


Folgende Kompetenzen werden gefördert

motorisch:


kognitiv:


kommunikativ:

Personal-sozial:


methodisch-gestalterisch:


Umsetzung:

Kompetenzen: Fernsehen (allgemein)
·  Was ist wahr? - Realität und Fiktion unterscheiden können

·  Genres unterscheiden können

·  Qualitätsempfinden / Qualitätskriterien entwickeln können

·  Handlung aufnehmen können

·  Eindrücke und Gefühle verbalisieren können

·  Verstehen und verarbeiten können

·  Eine eigene Meinung bilden, sich nicht verleiten lassen

·  Auswählen und entscheiden können

·  Ausschalten können

·  Erkennen, was Werbung ist

·  Nicht alles glauben, was die Werbung vermittelt

·  Wissen, warum es Werbung gibt

·  Tricks der Werbung (er)kennen

·  Absprache Eltern und Kinder anregen


Kinder lernen kritisch mit Werbung umzugehen


Kinder verstehen, wie Werbung funktioniert


      -    verstehen warum und wo es Werbung gibt











Eindrücke und Emotionen in Worte fassen können











Besprechen


diskutieren


vergleichen











Eine Werbung im Rollenspiel spielen


Gestaltung einer eigenen Werbung auf Papier/Plakat

















Einführung





Was ist Werbung?


Nennt Beispiele, wo ihr in eurem Alltag Werbung begegnet.


Warum gibt es Werbung?


Woran erkennt ihr Werbung im Fernsehen?


Warum gibt es Werbung im Fernsehen? 


Und warum zeigen manche Fernsehsender mehr Werbung als andere?





Analyse eines Spots mit Sehaufträgen





Was?  Inhaltsanalyse


	      Was wird beworben? Handlung? Geschichte? 





Wer?  Figurenanalyse


	     Welche Personen/Figuren agieren und wie sind sie dargestellt?





Wie?  filmsprachliche Analyse


	     Wie wird das Produkt dargestellt? farbliche Gestaltung? Musik?





Wozu?  Wirkungsanalyse 


              Aussage und Intention





Für wen?  - Welche Zielgruppe soll angesprochen werden?








Thema: Werbeanalyse mit Kindern





3 bis 4. Klasse





D, SU, Ku, Mu





4-6 Std.





Erstellt von: den Projektgruppen im Rahmen der Medienpädagogischen Tage
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