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Medienbildungskonzepte für Grundschulen

Unterrichtsraster 

  


Klassenstufe:

                        
Fach:



Zeitaufwand (inkl. Vor- und Nachbereitung):
	Medienbildungsziel


	· Kinder lernen kritisch mit Werbung umzugehen

· Kinder verstehen, wie Werbung funktioniert

· Wie,  warum und für wen Werbung produzieren? (Plakat, Clip,…)

	Medien                     

Technikbedarf  

Materialbedarf
	Laptop und Beamer

· Laptop/PC

· Beamer und Kabel (Strom und VGA)

· Boxen und Kabel

· Kabeltrommel

· Gewebeband

· Projektionsfl.

DVD + TV

· DVD-Player + Fernbedienung

· TV + Fernbedienung

DVD: Augen auf Werbung
Zeitschriften, Plakate, Flyer


	erforderliche

Vorkenntnisse der

Schüler


	· Einführung in das Thema Werbung
· (z.B. über Print)
· Lerngruppenabhängig

· Lesekompetenz erleichtert

· Lesen und Schreiben

· Methodische Grundkenntnisse
(Umgang mit Arbeits- und Sozialformen)



	Sozialformen/ Methoden


	· Plenum

· Gruppenarbeit 

· Gleichmäßiger Einstieg


Folgende Kompetenzen werden gefördert

motorisch:


kognitiv:


kommunikativ:

Personal-sozial:


methodisch-gestalterisch:


Umsetzung:

Kompetenzen: Fernsehen (allgemein)
·  Was ist wahr? - Realität und Fiktion unterscheiden können

·  Genres unterscheiden können

·  Qualitätsempfinden / Qualitätskriterien entwickeln können

·  Handlung aufnehmen können

·  Eindrücke und Gefühle verbalisieren können

·  Verstehen und verarbeiten können

·  Eine eigene Meinung bilden, sich nicht verleiten lassen

·  Auswählen und entscheiden können

·  Ausschalten können

·  Erkennen, was Werbung ist

·  Nicht alles glauben, was die Werbung vermittelt

·  Wissen, warum es Werbung gibt

·  Tricks der Werbung (er)kennen

·  Absprache Eltern und Kinder anregen


Linktipps

Für Pädagogen

Für den Unterricht

Beispiele Werbeclips

DVD Augen auf Werbung
Kostenlose Bestellung bei Media Smart e.V. - www.mediasmart.de 

Empfehlenswerte Broschüren für Pädagogen und Eltern
Flimmo – Fernsehen mit Kinderaugen

www.flimmo.de

Anregungen für den Unterricht mit, durch und über Medien

http://www.mediaculture-online.de/Grundschule.572.0.html

Mediennutzungsverhalten

www.mpfs.de
Download und Bestellung der 

KIM-Studie. Kinder + Medien, Computer + Internet

Basisuntersuchung zum Medienumgang 6- bis 13-Jähriger

Schulkinowochen

www.schulkinowochen-hessen.de

Medienprojektzentrum Offener Kanal Kassel
www.mok-kassel.de
Für Kinder
Empfehlenswerte Internetseite mit Hintergrundinformationen zur Fernsehproduktion

www.tigerentenclub.de
Kindernachrichten

Logo!

Programm: Kika

Sendezeiten:

am Wochenende um 19.50 Uhr

in der Woche um 6.00 Uhr, 14.08 Uhr, 16.18 Uhr, 19.50 Uhr

Nachrichtenmagazin für Kinder

neuneinhalb

Programm: ARD

Sendezeiten:

samstags um 08.30 Uhr und 11.00 Uhr
Kinder lernen kritisch mit Werbung umzugehen


Kinder verstehen, wie Werbung funktioniert


      -    verstehen warum und wo es Werbung gibt


Bewusstseinschärfung, wo Werbung verortet ist











Eindrücke und Emotionen in Worte fassen können


Sich austauschen, präsentieren, reflektieren, verbalisieren, argumentieren











Besprechen


diskutieren


vergleichen


Emphatie für Rollen im Fernsehen











Eine Werbung im Rollenspiel spielen


Gestaltung einer eigenen Werbung auf Papier/Plakat


Ästhetische Lösung für Botschaften finden


Ästhetische Mittel verstehen, kennenlernen und einsetzen lernen (Farben, Text,…)




















Einführung





Was ist Werbung?


Nennt Beispiele, wo ihr in eurem Alltag Werbung begegnet.


Warum gibt es Werbung?


Woran erkennt ihr Werbung im Fernsehen?


Warum gibt es Werbung im Fernsehen? 


Und warum zeigen manche Fernsehsender mehr Werbung als andere?





Analyse eines Spots mit Sehaufträgen





Was?  Inhaltsanalyse


	      Was wird beworben? Handlung? Geschichte? 





Wer?  Figurenanalyse


	     Welche Personen/Figuren agieren und wie sind sie dargestellt?





Wie?  filmsprachliche Analyse


	     Wie wird das Produkt dargestellt? farbliche Gestaltung? Musik?





Wozu?  Wirkungsanalyse 


              Aussage und Intention





Für wen?  - Welche Zielgruppe soll angesprochen werden?








Thema: Werbeanalyse mit Kindern





3 bis 4. Klasse





D, SU, Ku, Mu





4-6 Std.





Erstellt von: den Projektgruppen im Rahmen der Medienpädagogischen Tage
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